
विज्ञापन में एडिरटाइव िंग वपरावमड का महत्ि 

 

 

 

  महत्िपूर्ण शब्दः एडिरटाइव िंग वपरावमड                   

                  विज्ञापन  सचूना एिं संचार का सशक्त माध्यम बनकर मानिीय गविविवि के हर क्षेत्र में जनमानस को प्रभाविि 

वकया ह।ै िितमान आवथतक प्रविया में इसका विवशष्ट स्थान ह ै। विज्ञापन विपणन के क्षेत्र में एक शवक्तशाली औजार के रूप में 

कायत करिा ह ै। वकसी वििेिा के वलए लक्ष्य उपभोक्ताओ ंको अपने उत्पाद, विचार या सेिा के संबंि में समझान-े मनाने का 

विज्ञापन सबसे सहज एिं प्रभािी माध्यम ह ै।विज्ञापन बाजार िक पह चंन ेका शॉर्त-कर् िरीका हो गया ह ै। मानि जीिन का 

अवभन्न अंग बन कर विज्ञापन न ेलोगक के रहन-सहन, खान-पान, जीिन शलैी िथा मानवसकिा को भी प्रभाविि वकया ह।ै यह 

लोगक को वशवक्षि िथा ससंुस्कृि बनाया ह ै।इसने लोगक के जीिन में नया रंग भर वदया ह ै।घर का स्िरूप बदला ह ैऔर ऐसी 

सभ्यिा को पैदा वकया ह ै वजसका लक्ष्य ही लोगक को संिोष एिं िवृि प्रदान करना ह।ै विज्ञापनक का दरूगामी संदशे ह ैलोग 

पररश्रम करें खबू कमाए ंऔर गरीबी , अंिविश्वास िथा जड़िा से बाहर आकर  जीिन  में निीनिा का संचार करें । विज्ञापन 

अथतव्यिस्था को नया आयाम एिं विस्िार दिेा ह ैिभी िो रूस और चीन जैसे  साम्यिादी अथतव्यिस्था िाले दशेक ने भी 

इसके योगदान एिं प्रभाि को नकार नहीं सके । चीन िो अपने सस्िे सामानक का दवुनया के बाजार में  सवुनयोवजि ढगं से 

विज्ञापन कर उनकी मांग बढाकर लगािार विश्व बाजार में अपने सामानक की मजबिू पकड़ बनािा जा रहा ह।ै इससे अमेररका 

जैसा शवक्तशाली राष्ट्र भी वचंविि ह।ै  विज्ञापन न केिल औद्योवगक विकास में ही नहीं िरन हररि एिं शे्वि िांवि के क्षेत्र में भी 

प्रभािी योगदान द े रहा ह।ैकृवष एिं पशपुालन के विज्ञापनक से ही जागरूक एिं प्रभाविि होकर हमारे दशे के कृषकक न ेनए 

वकस्म के विकवसि बीजक ,खादक , कीर्नाशक दिाओ,ं कृवष यंत्रक, नई नस्ल की गायक, भैंसक िथा पश ुआहारक को अपना कर 

भारि को खाद्यान्न एिं दगु्ि उत्पादन में आत्मवनभतर बनाया ।  

                         विज्ञापन बाजार में प्रविस्पिात पदैा करके  अच्छी िस्िुओ ंके वनमातण का मागत प्रशस्ि करिा ह।ैआकषतक 

विज्ञापन ग्राहकक को आकवषति करके िस्ि ुकी मांग बढािा ह।ै फलस्िरुप कारखानक में बडे़ स्िर पर िस्िुओ ंका उत्पादन होन े

से िस्िु की प्रवि इकाई मलू्य में भी  कमी आिी ह ै।इस िरह विज्ञापन कम कीमि में अच्छी िस्िुए ंलोगक िक पह चंाने का 

मागत भी प्रशस्ि करिा ह।ै लोक सेिा के विज्ञापन पयातिरण सरुक्षा ,वशक्षा, स्िच्छिा, स्िास््य, पररिार कल्याण िथा समाज 

विरोिी गविविवियक आवद के प्रवि जागरूक एिं वशवक्षि करके जनमानस को समाज एिं दशे वहि में कायत करके अच्छा 

नागररक बनन े के वलए पे्रररि करिा ह।ै आज परूा विश्व कोरोना महामारी से प्रभाविि ह ै। बडे़-बडे़ विकवसि राष्ट्र कोरोना 

महामारी के चलिे अस्ि व्यस्ि हो चकेु हैं । ऐसे में विवभन्न जनमाध्यमक के इस महामारी से बचाि संबंिी लोकसेिा परक 

विज्ञापनक ने भारिीय जनमानस को  मास्क लगाने एिं बनाने,बार-बार 20 सेकंड िक साबनु से हाथ िोने, दो गज की 

शारीररक दरूी जरूरी िथा प्रविरोिक क्षमिा बढाने के संबंि में इिना जागरूक एिं वशवक्षि कर वदया ह ैवक िे इन बचाि के 

िरीकक को अपना कर कोरोना महामारी से जंग जीिन ेके वलए िैयार हैं। 

आज भमूंडलीकरण, आवथतक उदारीकरण ,िथा औद्योवगकीकरण के दौर में स्िदशेी िथा बह राष्ट्रीय कंपवनयक के बीच गला 

कार् प्रविस्पिात ह ै।हर कंपनी अपन ेउत्पाद को विवभन्न जन माध्यमक से विज्ञापन के द्वारा लोकवप्रय बनाकर बाजार में अपनी 

साख एिं पकड़ बनाने के वलए वनरंिर प्रयासरि ह ै। सवुिचाररि  िथा सवुनयोवजि ढंग से बनाया गया विज्ञापन ही ग्राहकक को 

आकवषति करिा ह।ै विज्ञापन एक कलात्मक एिं सजृनात्मक कायत ह।ैइसे अच्छी विज्ञापन एजेंसी कुशलिा से संपावदि करिी 
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ह ै।इनके पास विज्ञापन के विविि वििाओ ंके विशेषज्ञ होिे हैं ।साथ ही विवभन्न प्रकार की िस्िुओ,ं सेिाओ ंिथा विचारक के 

विज्ञापन िथा विपणन का भी खासा अनभुि होिा ह।ै अच्छी विज्ञापन एजेंसी के पास सजृनात्मक क्षमिा िथा मौवलकिा 

होिी ह।ै वकसी भी नए उत्पाद के विज्ञापन अनबंुि वमलने पर विज्ञापन एजेंसी संभाविि उपभोक्ता बाजार में उत्पाद की 

आिश्यकिा, वस्थवि िथा उपभोक्ता विच्छेदन के शोि वनष्ट्कषों के आिार पर ही विज्ञापन करिी ह।ै विज्ञापन एजेंसी के वलए 

एडिरर्ाइवजंग वपरावमड विज्ञापन को प्रभािी एिं आकषतक बनाने में मागतदशतन करिा ह।ै  

 

 

 

 

 उपरोक्त   एडिरर्ाइवजंग वपरावमड के अनसुार जब वकसी नय ेउत्पाद का विज्ञापन करिे हैं िो जागरुकिा (Awareness )के 

स्िर पर यानी प्रथम चरण पर विज्ञापन के द्वारा  लोगक को उसके विषय में जागरूक करना चावहए । पहले विज्ञापन में उत्पाद 

,कंपनी ,उसकी सेिा िथा लाभ के विषय में लोगक को आकषतक ढंग से जानकारी दनेी चावहए। विज्ञापन के अगले चरण  

समझ (Comprehension) के स्िर पर नए विज्ञावपि उत्पाद के विषय में सवुिचाररि िरीके से नये उत्पाद की विशेषिाओ ं

िथा उसके गणुक एिं फायद ेपर विशेष महत्ि दनेा चावहए िथा बाजार में प्रविस्पिी उत्पाद से वकस प्रकार वभन्न ह ैइसका भी 

िणतन करना चावहए ।बाजार में इसकी उपलब्ििा के विषय में भी बिाना चावहए। इस स्िर पर वकसी  लोकवप्रय 

अवभनेिा/अवभनते्री, वखलाड़ी के द्वारा िावकत क और इमोशनल अपीलक का प्रयोग करिे ह ए उसकी उपयोवगिा एिं लाभ के 

वबषय में संभािी ग्राहकक से अननुय विनय प्रभािी िरीकक से वकया  जािा ह।ै इससे जनिा में नए उत्पाद के प्रवि रुवच बढिी ह।ै   

पखु्िा िारणा (conviction) के  स्िर पर विज्ञापन  इिना प्रभािी  होना चावहए वक उपभोक्ताओ ंमें विज्ञावपि उत्पाद के गणुक 

एिं लाभक  पर पक्का विश्वास होन ेलगे । अगले चरण इच्छा (Desire) के स्िर पर विज्ञापन उपभोक्ता में नयी िस्िु को पान े

की ललक पदैा करिा ह।ै वफर एक्शन के स्िर पर आग ेके विज्ञापन ग्राहकक को उस िस्िु को खरीद के वलय ेप्रेररि करिे हैं । 

अिंिःग्राहक उसे दखेने एिं खरीदने  हिेु दकुान पर जािा ह।ैअगर उत्पाद की  कीमि अविक होिी ह ैिो वबिी भी िीरे-िीरे 

होिी ह।ै 

इस प्रकार एडिरर्ाइवजंग वपरावमड िीन डायमेंशन Time (समय), Money (पैसा), People (लोग) में कायत करिा ह।ै अगर 

नया उत्पाद मंहगा ह ैआसानी से नहीं खरीदा जा सकिा ह ैिो विज्ञापन का पररणाम वबलम्ब से आयेगा ।िब कम्पनी को 

अविक समय िक विज्ञापन करना पडे़गा ।इसके वलय ेअविक पैसा खचत करना पडे़गा।नये उत्पाद का वजिना अविक विज्ञापन 

होगा उिनी ही बाजार में उसकी लोकवप्रयिा बढगेी, उिना ही अविक लोग उसे खरीदन ेकी कोवशश करेंगे।  यह वपरावमड 



Learn, Feel एिं Do माडल को भी प्रस्ििु करिा ह ै। यह लोगक के एर्ीर््यडू एिं व्यिहार को भी बदलन ेमें सहायक होिा 

ह।ै एडिरर्ाइवजंग वपरावमड की ही िरह कुछ वमलिी-जलुिी बािें राबर्त जे. लेविज़ िथा गरेी ए. स्रे्नर ने भी विज्ञापन के 

सन्दभत में कही ह।ै इनके अनसुार विज्ञापन के कई कदम हैं ।यह सबसे पहले लोगक में  नयी िस्िुओ ंके विषय में जागरूकिा 

(Awareness) पैदा करिा ह ैवफर उन्हें ज्ञान (Knowledge) और जानकारी दकेर उनमें पसंद (Liking) जगािे हैं वफर उनमें 

पहल (Preference) पैदा करके, उनकी िारणा पखु्िा (Conviction) करिे हैं और अन्ि में खरीद (Purchase) और पनुः 

खरीद (Confirmation)के  वलए काम करिे हैं।                                                                 
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